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Vart hem i Smaland

| var kommun féds man eller flyttar in, vaxer upp
och gar i skolan, borjar arbeta och flyttar hemifran,
gor karriar och bildar familj, aldras och kommer

till ro. Vart uppdrag ar att gora livet tryggt for saval
manniskor som verksamheter. Nar vi ser att de mar
bra, da kan vi saga att vi har lyckats.

Vart uppdrag - livskvalitet i vardagen

Vart samhallsuppdrag ar inte ett utan flera; skola,
bibliotek, renhallning, omsorg och mycket mer.

For att vi ska gora vart jobb bra maste vi ha manga
och omfattande kompetenser. Vi maste arbeta
tillsammans och ha modet att tanka nytt. Vi vill skapa
en tillitsfull arbetskultur byggd pa engagerade och
ansvarstagande medarbetare som forstar invanarnas
behov och 6nskemal. Tillsammans bygger vi vart hem
i Smaland.
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Vart varumarke och
identitet

Vart varumarke grundar sig i Vision 2027 och var
gemensamma vardegrund. Det grundlaggande

syftet med varumarket ar att definiera vilka vi ar,

vad vi star for och vad som gor oss meningsfullt
annorlunda. Varumarket ar allas egendom och ger

oss gemensamma referenser som guidar oss mot var
overgripande ambition, att bygga vart hem i Smaland.

Vardegrund

Var vardegrund ar vart gemensamma forhallningssatt
som ska vagleda oss ratt, oavsett vad vi jobbar med.
Den utgar fran tre grundlaggande begrepp:

Delaktighet - Engagemang - Tillit

| varumarkets karaktarsegenskaper vaver vi in var
vardegrund: Tillsammans [delaktighet] skapar vi en
béattre vardag for vara invanare och oss medarbetare.
Vi utvecklas [engagemang] genom goda moten och
Oppen dialog [skapar tillit].

Vision 2027

Sodra Sveriges mittpunkt

— Integrerar lokalt boende med globala mdjligheter.
Visionen omfattar hela kommunen. Den beskriver en
stravan att utveckla Alvesta kommun pa ett hallbart och
jamstallt satt samt att skapa en attraktiv livsmiljo och var-
dag for de som bor, lever och verkar har. Den sétter ljuset
pa barns och ungas behov av en trygg och utvecklande
uppvaxt och att vi ska sékerstélla en valfard som skapar
god livskvalitet for alla invanare. Den pekar pa vikten av
ett mangsidigt och livskraftigt naringsliv dar foretag kan
vaxa och utvecklas. Och den genomsyras av ambitionen
att vi maste jobba tillsammans; politik, verksamheter
och invanare.
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Varumarke som identitet

Det som besjalar och forverkligar Alvesta ar
kontrasterna; mellan tradition och innovation, kulturer,
ung och aldre, arbete och fritid. De skapar en livskraftig
dynamik som inspirerar, utvecklar och bevarar.

Vart ansvar ar att forsta vad Alvestas invanare och
verksamheter behéver, i dag och i morgon, och att
mota det pa ett insiktsfullt satt. | det arbetet praglas

vi av genuint smalandska karaktarsegenskaper; flit,
redighet och klurighet. Dessa egenskaper tar avstamp i
var vardegrund.

Vart varumarke beskriver var gemensamma identitet.
Det anger hur vi vill att vara olika malgrupper ska

uppfatta och uppleva Alvesta kommun. Man kan séga
att identiteten ar varumarkets essens och berattelse.
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Var karaktar

Flit

Var drivkraft ligger i vart samhallsuppdrag — att sorja
for och erbjuda god kommunal service.

Vi strdvar mot att gora vardagen sa bra som maijlig for
vara invanare, foretagare och besokare.

Vi har och visar ett stort engagemang, jobbar
tillsammans och ger aldrig upp var stravan att hela
tiden bli annu battre pa det vi gor.

Redighet

Hos oss ar det ordning och reda. Vi ar noga med att
leva upp till lagar och regler och vi moéter invanare,
foretag och varandra med vanlighet, respekt och
professionalitet.

Vi lyssnar och tar ansvar for vart samhallsuppdrag pa
ett fortroendefullt satt. Pa sa satt skapar vi tillit ill
vara medarbetare och verksamheter.

Klurighet

Vi tvekar inte att tdnka smart och nytt. Om vi ska
kunna mota dagens och morgondagens utmaningar
maste vi vaga testa nya arbetssatt, soka nya I6sningar
och anvanda ny teknik.

Vi skapar delaktighet genom en 6ppen dialog dar

vi lar kdnna vara malgruppers behov och genom att
samarbeta pa basta satt. Tillsammans hittar vi smarta
och kluriga I6sningar for att bygga ett mer hallbart
samhalle.
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Lofte

Vara karaktarsegenskaper pekar pa var stravan att
utvecklas, att hela tiden bli battre. Darfér maste

vi utmana oss sjalva och varandra, ha modet att
tanka och gora nytt, samarbeta somlost dver
interna och externa granser samt lita pa kraften av
oss tillsammans. Nar vi agerar som en gemensam
organisation, har vi kraften att mota framtiden pa
basta tankbara satt.

Vi utvecklar:

Ett tryggt hem for
alla, mitt i Smaland.

Vi ar cirka 2 000 engagerade medarbetare som
gemensamt utvecklar en hallbar, vaxande och trygg
framtidskommun. En plats och ett hem dar man bor,
lever och verkar. Och vi gor det tillsammans, i nara
dialog med de som vi finns till for. Att gora Alvesta
till en sjalvklar attraktiv plats pa kartan, som sodra
Sveriges mittpunkt, ar ett gemensamt langsiktigt
arbete.
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Hur vi levandegor vart
varumarke

Vart varumarke tillh6r alla som jobbar i Alvesta
kommun. Vem du &n &r, var du an arbetar, hur lange
eller hur kort du varit har spelar ingen roll; vi ar alla
varumarkets ambassadarer. Det ar upp till var och en
av oss att gora varumarket till en levande och inspi-
rerande del av var gemensamma vardag.

Varumarket ar ocksa plattformen till en rad
tillampningar. Férutom att vara kallan till var dagliga
kommunikation ar det utgangspunkten for till exempel
ett arbetsgivarvarumarke, platsvarumarke eller
anpassat till olika verksamheter och kommunféretag.

Varumarket ar allas egendom.
Vi ar alla kommunikatérer.

Vardet av varumarket realiseras nar det omsatts i prak-
tiken. En viktig del i det arbetet ar att ge det ett sprak
och visuellt uttryck och att vi agerar i enlighet med det.
Det ar bland annat sa det blir tydligt och far liv.

Pa foljande sidor kan du ta del och inspireras av var
varumarkesberattelse. Du hittar ocksa var grafiska
profil, ett rattesnore som ska foljas dver hela
kommunen.
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Varumarkesberattelse

Ett tryggt hem for alla
— mitt i Smaland.

Vi bor och lever ddr smadldndska skogar och sjéar méter by
och ort. Dér jérnvégen sedan 6ver ett sekel knutit oss samman
med vdrlden och gjort Alvesta till den mittpunkt den dr i dag.

Hédir lever en orubblig anda av klurighet, beslutsamhet och
redighet som leder oss framat. Den sporrar oss att fortsdtta ta
oss an framtida utmaningar och ta vara pa nya méjligheter.
Detta dr vart gemensamma hem och vi fortsdtter att utveckla
det tillsammans.

Med biets flit verkar vi for att alla ska kunna leva ett fritt och
fullt liv, i en hdllbar och trygg miljé for hem, familj och féretag.

Nadr vi ser att kommunen fortsdtter att utvecklas som en

livskraftig plats att leva och métas pa — da kan vi sdga att vi
gjort ndagot bra.

Vi ar s6dra Sveriges mittpunkt. ”
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Grafisk profil

Alvesta kommuns grafiska manual ér ett redskap som hjdlper dig att hantera de delar som ingar i den
grafiska profilen. Att vara noga med den grafiska profilen dr viktigt av flera skil — det skapar igenkdnning
och tydlighet, samt bidrar till att organisationen uppfattas som trovérdig och kompetent.

Med hjilp av denna manual ska alla férsta och kunna anvénda den grafiska profilen.
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Logotyp

Logotypen bygger pa Alvesta kommuns vapen som
faststalldes 1951. Det bestar av ett jarnvagshjul som
markerar tagtrafikens betydelse fér orten samt av tre
bin som symboliserar bygdens industriella flit.

Logotypen bestar av en bild och en orddel. Eftersom
konsekvens starker varumarket ska logotypen

alltid anvédndas i sin helhet, med undantag for
kompletterande designelement (se sidan 18). Den far
inte forvrangas, vridas eller forvanskas pa nagot satt
och ska anvandas i sina korrekta farger. Det ar inte
heller tillatet att skapa egna original eller varianter av
logotypen.

Logotypens farger

CMYK: 77, 6, 91, 20
RGB: 45, 140, 61
#2d8c3d

PMS 7740 C

CMYK: 0, 2, 60, 2
RGB: 255, 237,127

Alvesta =
kommun

Alvesta
kommun

Varumarke och grafisk profil | Alvesta kommun | 10



Versioner

Vi anvander olika varianter av logotypen beroende pa
placering och utrymme.

Ratt logotyp i ratt sammanhang sakerstéller att
logotypen syns tydligt och har god lasbarhet.

Alvesta
kommun

Alvesta
kommun

Alvesta
kommun

Alvesta
kommun
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Storlek och frizon

Storlek

Alvesta kommuns logotyp ar utformad for att kunna
anvandas i de flesta sammanhang och storlekar.
Logotypen ska vara i proportion med applikationen.
Forsok undvika att ha vapnet mindre an 16 mm pa
hojden.

Frizon

Alla versioner av logotypen, staende

och liggande, omges alltid av en frizon som innebar
minimiavstandet till annan grafik, text eller bild.

. o n 16 mm
Syftet med frizonen ar att logotypen ska synas tydligt och
ha god lasbarhet. Den text- och objektfria ytan skyddar
ocksa logotypens visuella integritet. Ju st6rre Alvesta
friyta, desto starkare intryck. Nar logotypen exponeras kommun
tillsammans med andra logotyper ar friytan extra viktig.

En enkel regel ar att frizonen motsvarar storleken pa l \ I Ve St a

ett bi i logotypen, se bild. ‘\\./}‘ ‘\\.//‘
S0 k S0S
coKommun
(I 4

7o
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Bakgrunder

Bakgrunden kan paverka logotypen beroende pa
placering. Ratt logotyp mot ratt bakgrund sakerstaller
att den syns tydligt och har god lasbarhet.

Tillatna varianter
e Fyrfarg pa vit bakgrund
e Fyrfarg pa ljus bakgrund

e Fyrfarg pa ljus, lugn bild Alvesta Alvesta

e Svart pa vit bakgrund
e Svart pa ljus bakgrund
e Svart pa ljus, lugn bild

e Vit transparent pa svart bakgrund
e Vit transparent pa fargplatta
e Vit transparent pa mork bild

kommun kommun
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Undertext

Logotyp for forvaltningar och kommunala
verksamheter

Alvesta kommun &r alltid huvudavsdndaren aven i
de fall informationen utgar fran en férvaltning eller
verksamhet.

For att fa en balanserad logotyp ska namnet pa
forvaltningen eller verksamheten skrivas halften sa
stort som "Alvesta kommun” och linjera avgransningen
i kommunvapnet, se bild.

Alvesta kommun

Utbildningsforvaltningen

Alvesta kommun

Utbildningsforvaltningen
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Designelement

For att forstarka Alvesta kommun som avsandare,
anvander vi designelement. Detta symboliserar nagot
Alvesta sedan lange forknippas med: jarnvagsspar
som korsas.

Sédra stambanan nadde Alvesta 1863, tva ar senare
Oppnades jarnvagen till Vaxjo och fran borjan av
1900-talet har man kunnat aka tag hela vagen fran
Goteborg pa vastkusten till Kalmar pa ostkusten.
Sedan dess har Alvesta varit en viktig jarnvagsknut.

CMYK: 70, 0,100, O
RGB: 82, 174, 50
#52ae32
PMS 7730 C

Har korsas vdgar, man syns och man skiljs, traffas och

rakas. Alvesta ar helt enkelt en plats dar manniskor CMYK: 90, 0, 100, O

mots! RGB: 0, 158, 61
#o09e3d
Designelementet har vinklats 10 grader som PMS 2417 C

illustration av den vinkel med vilken Kust-till-kust-
banan och S6dra stambanan korsar varandra.

Fargerna som anvands ar tva friska, grona nyanser
som for tankarna till naturen och de smaldndska
skogarna.

De tva grona profilfargerna korsar varandra.

En markerad 6verlappande mittpunkt dar motet sker
—det ar har det hander!
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Designelement

Vi vill undvika att designelementet upplevs som ett
plus eller kors. Visa darfor bara beskurna delar och
inte for manga avslut. Designelementet kan alltsa
med fordel beskaras hart for att ge en lugn bas.

Se exempel.

Designelementet far endast forekomma i de farger
som anges i manualen.

Alvesta kommuns logotyp bor alltid finnas med for att
tydliggéra vem som ar avsandare.

Varumarke och grafisk profil | Alvesta kommun | 16




Devis

Sodra Sveriges mittpunkt ar Alvesta kommuns devis
och hamtad ur var vision. Den bor finnas med i
kommunens kommunikation om det finns plats och
kan med férdel anvandas som rubrik.

Sodra Sveriges

mittpunkt
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Kompletterande
designelement

Som ett kompletterande designelement har vi lyft
ut en del av bina som pryder kommunvapnet. De

tre bina symboliserar bygdens industriella flit. Det
kompletterande designelementet ska ses som ett

dekorativt inslag och ge ett mer lekfullt intryck.
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Kompletterande
designelement

Det kompletterande designelementet kan anvdandas
som ett dekorativt tillagg i exempelvis trycksaker,
affischer, foton eller presentationer. Det ersétter inte
vart huvudsakliga designelement “korsningen” och
bor inte anvdndas i kombination med korsningen.
Daremot ar det fordelaktigt att Alvesta kommuns
logotyp alltid finns med for att tydliggdra vem som ar
avsandare.

Det kompletterande designelementet finns i tva
versioner - en vinklad hornbild och en liggande rad.
Det far endast placeras sa som i bildexemplen har
och i de farger som anges i manualen. Vid behov,
exempelvis om elementet anvands pa en bild, kan

opacitet (genomskinlighet) andras till 60 procent.

Vinklad 45°

%
(
Ya

%
{
Ya

]
4

Liggande

Alvesta Gron 1

Alvesta Gron 2

»
»
»
»
»
»
»
»

Alvesta Gul

Vit & Svart
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Profilfarger

Alvesta kommun ska upplevas gront, miljdvanligt och
nara naturen. Som komplement till vara grona farger
har vi sekundarfarger i olika ljusare grona nyanser.
Dessa ger mojlighet till anpassningar och variationer.
De gula sekundarfargerna hanvisar till biets flit och
kan addera liv, gladje och lekfullhet. Som ett neutralt
och lugnt tillagg finns olika graa nyanser.

For att fargerna ska komma till sin ratt finns det olika
fargsystem som ska anvandas beroende pa vilken typ av
produkt det galler. Stam av med eventuell lzverantér.

CMYK — Fargsystem som anvands vid fyrfargstryck.
Den bestar av fargerna cyan(C), magenta(M), gul(Y)
och svart(K). CMYK-farger beskrivs med en procent-
angivelse for varje farg.

RGB (Rdd, Gron, Bla) — Anvands bland annat pa
bildskarmar.

#HEX (Hexadecimal) — HTML-farger, aven kallade
webbfarger, anvands till digitala [6sningar.

PMS (Pantone Matching System) — Fargsystem for
fardigblandade tryckfarger. Varje farg representeras av
ett unikt nummer. PMS anvands bland annat vid tryck
pa profilprodukter.

Primarfarger

Alvesta Gron 1

CMYK: 70, 0, 100, 0
RGB: 82, 174, 50
#52ae32

PMS 7730 C

Sekundarfarger

Alvesta Gron 1.5

CMYK: 47, 0, 60, 0
RGB: 151, 206, 132
#97ce84

PMS 359 C

Vit

CMYK:0,0,0,0
RGB:0,0,0
Eiing

Alvesta Gron 2

CMYK: 90, 0, 100, 0
RGB: 0, 158, 61
#009e3d

PMS 2417 C

Alvesta Gron 2.5

CMYK: 62, 0, 66, 0
RGB: 107, 188, 120
#6bbc78

PMS 2268 C

Alvesta Gul 2

CMYK: 0, 15, 70, 0
RGB: 255, 217, 98
#ffd962

PMS 127 C

Svart

CMYK: 100, 100, 100, 100

RGB: 255, 255, 255

#000000

Olika procent av svart

60% | 40%

Alvesta Gron 3

CMYK: 77, 6, 91, 20
RGB: 45, 140, 61
#2d8c3d

PMS 7740 C

Alvesta Gron 3.5

CMYK: 55, 6, 56, 0
RGB: 129, 186, 138
#81ba8a

PMS 2255 C
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Typografi

Typografi

Huvudsyftet med god typografi ar att bidra till att
lasaren tar till sig innehallet i texten.

Alvesta kommuns typografi ar en viktig del av den
grafiska profilen och typsnitten ar valda for att

ha en tydlig lasbarhet, bade i trycksaker och pa
datorskarmen. Typsnitten ska, om majligt, anvandas i
alla former av kommunikation.

Calibri ar valt utifran ett tillgénglighetsperspektiv
och for att kunna anpassas till var kommunikation.
Typsnittet ar neutralt, vilket tillater bilder och andra
designelement att ta plats. Genom att anvanda vart
typsnitt pa ett korrekt och konsekvent sétt starker vi
varumarket Alvesta kommun.

Calibri ingar i Officepaketet och finns darfor i de flesta
datorer. Calibri kan anvéndas i all intern och extern
kommunikation i rubriker, underrubriker, ingresser,
brodtexter, faktatexter etc.

Ett alternativt typsnitt kan i undantagsfall anvdandas
som komplement till Calibri ndr man 6nskar accentuera
ett speciellt budskap.

Detta anvands framst till korta rubriker eller enstaka
ord som t.ex.:

— Sommarlov

— Halla

— Diplom

Officepaketet / Type kit

Calibri Bold
Calibri Bold Italic
Calibri Light
Calibri Light Italic

Conumarlov

Halla!

DIPLOM

Officepaketet / Type kit

Calibri Bold
Calibri Bold Italic
Calibri Light
Calibri Light Italic

Conamarlov

Halla!

DIPLOM
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Typografi

Exempel pa fungerande storlekar:

Rubrik

Calibri Bold 24 /
Radavstand 28

Ingress
Calibri Bold 13 pkt / Radavstand 15 pkt
Calibri Bold Italic 13 / Radavstdnd 15 pkt

Brodtext
Calibri Light 11 pkt / Radavstand 13 pkt

Mellanrubrik
Calibri Bold 11 pkt / Radavstand 13 pkt

Bildtexter
Calibri Light Italic 8 pkt / Radavstand 11 pkt

Tabeller
Calibri Light 8 pkt / Radavstand 11 pkt
Calibri Bold 8 pkt / Radavstand 11 pkt

Lorem ipsum sit
amet consectetur

Ingress — Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eius-
mod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation.

Brodtext — Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur.

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.

Mellanrubrik — Lorem ipsum dolor sit amet
Brodtext — Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur
adipiscing elit, sed do eiusmod tempor ut labore
et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam,
quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut
aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur.

Excepteur sint occaecat cupidatat non proident,
sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.

Fakta

Bildtext — Lorem ipsum dolor sit
amet, consectetur adipiscing

elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation
ullamco laboris nisi ut aliquip ex
ea commodo consequat. Duis
aute irure dolor .
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Bildsprak

Bilder ar viktiga pusselbitar i den visuella
identiteten. Ratt bild kan starka vart budskap och
skapa nyfikenhet och engagemang. Fel bild kan bli en
innehallslos dekor och i varsta fall forvilla mer &an den
bidrar.

Vart bildsprak ska formedla en positiv bild av Alvesta
kommun och den kommunala verksamheten. Den ska
forstarka var gemensamma vardegrund och de mal vi
har i kommunen.

Forutom att bilderna ska vara intressanta och positiva
ska de vara av hog kvalitet. Vid inkop av bilder

kom ihag att noga kontrollera rattigheterna sa att
inte ekonomiska krav kan riktas mot kommunen i
efterhand.

Kanslan vi vill ha i vara bilder:

Néarhet, gladje, gemenskap, positivitet, aktivitet,
trovardighet.
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Wordmallar

Wordmallar ar fardiga mallar i wordformat dar
typsnitt, punktstorlek och liknande redan ar inférda
for att underlatta anvdandandet.

Det finns manga varianter att valja pa:
— Protokoll

— Kallelse

— Tjansteskrivelse

— Brevmall

— Riktlinjer/Styrdokument

— Reglemente

Har ar ett exempel pa hur brevpapper skulle kunna
utformas enligt den ka manualen.

Alvesta
kommun
Rubrik — Calibri Bold
Ingress — Calibri Bold Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing
elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation.
Mellanrubrik — Calibri Regular
Brodtext — Calibri Light Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod
tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in
reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim
id est laborum.
Underrubrik — Calibri Bold
Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure dolor in reprehenderit in vol-
uptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim
id est laborum.
Lorem Lorem Lorem Lorem
Lorem ipsum Lorem fpsum Lorem ipsum Lorem fpsum
Dolor sit amet Dolor sit amet Dolor sit amet Dolor sit amet
Consectetur adipiscing Consectetur adipiscing Consectetur adipiscing. Consectetur adipiscing Sida 1 (4)
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Visitkort Férnamn Efternamn

Titel
Har ar ett exempel pa hur visitkort skulle kunna
utformas enligt den grafiska manualen. Sektor Enhet Avdelning
Alvesta kommun
Centralplan 1 Alvesta
342 80 Alvesta

kommun
Alvesta kommuns vaxel: 0472-150 00

Telefon direkt: 0472-150 00

Mobil: 0472-150 00

E-post: kommunen@alvesta.se

Webbplats: alvesta.se

Sodra Sveriges

mittpunkt
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Presentationer

Presentationer ar viktiga formedlare av budskap till
olika malgrupper. For att Alvesta kommun ska vara en
tydlig avsandare har vi tagit fram en Powerpoint-mall
som alltid ska anvandas.

Lorem ipsum sit
amet consetur

 Lorem ipsum dolor
o Consectetur adipiscing
| Powerpoint-mallen ar rubriker och underrubriker < Utenim ad minim
vansterstallda. Dessa far varken férdandras eller
forvanskas. Valj mellan flera varianter av titelsidor
och efterféljande sidor beroende pa vad som passar

budskap och innehall.

« Consectetur adipiscing

* Ut enim ad minim

Alvesta
kommun

Budskap

Informationen i presentationen ska vara karnfull. Lorem ipsum sit Lorem ipsum sit

Det ska framga tydligt pa titelsidan/forstasidan vad amet consetur amet consetur

presentationen handlar om. N6j dig med ett budskap +Lorem psum dolor  » Lorem fpsum dolor

per bild och skriv i punktform med max sex punkter DD [ consedienr adliang - conserienr piang

per bild. Undvik |8nga texter. Kompletterande och et ¢ torem psum dolor -+ Lrem s dlor
 Lorem ipsum dolor . Consectet:radlpls:mg . Consectet:radlplsclng

* Ut enim ad minim * Ut enim ad minim

fordjupande information laggs i ett talmanus.  Coneestoun g

* Ut enim ad minim * Consectetur adipiscing

« Lorem ipsum dolor

Alvesta Alvesta
kommun ommun

Lorem ipsum
sit amet consetur

« Lorem ipsum dolor
« Consectetur adipiscing

Sodra Sveriges

© Ut enim ad minim

mittpunkt

« Lorem ipsum dolor
* Consectetur adipiscing
* Ut enim ad minim
* Lorem ipsum dolor

Alvesta
kommun
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Skyltar

Fasadskyltar

Fasadskyltar markerar en byggnad och ses pa
langt hall. Dessa skyltar ar profilerande och bar
kommunvapnet.

Ovriga skyltar

Hanvisningsskyltar och informationsskyltar anvands
for vagledning utomhus och inomhus. Dessa skyltar
bar inte kommunvapnet.

Bokstavens uppstapel och
nedstapel bestimmer textens
relation till kommunvapnet.

Text utan nedstapel placeras
enligt samma relation som
text med nedstapel.

Den gra cirkeln markerar
storlek och proportioner.

9

Pilar finns som tecken i
typsnitt Calibri.

Byggnad ¥

kommun

Skola ®

kommun

Byggnad ®

kommun

& Information
Information A/

Information —>

Varumarke och grafisk profil | Alvesta kommun | 29



Skyltar

Utformning

Skyltar kan utformas pa olika satt, dar aktuellt behov
avgor materialval och utforande. Pa en fasad kan
friliggande bokstaver gora skylten lattare att integrera
pa ett bra satt med arkitekturen. Skylten kan ocksa
placeras som en markbunden monolit om fasaden ej
medger montage.

Storlek och placering

Fasadskyltar anpassas alltid till aktuell byggnad.
Utformning och placering gérs med omdéme sa att
skylten inte inverkar negativt pa byggnadens eller
fasadens utseende. Skyltstorleken ska harmonisera
med byggnaden och utrymmet pa fasaden. Kom ihag
att en liten, valdisponerad skylt som &r ratt placerad
kan vara mer effektiv an en stor skylt.

Tillganglighet

Budskapet pa skylten ska vara enkelt och tydligt.
Lasavstandet ar avgérande for valet av skyltstorlek.
Ska skylten kunna lasas i morker behover den
anpassas for belysning. | dessa fall ska skyltbelysningen
harmonisera med omradets befintliga belysning.

Kommunvapnet kan anvéandas i farg eller svartvitt beroende pa sammanhang.

Byggnad ¥ Byggnad

kommun

Skylt med vit bakgrund och svart text ar forstahandsval. Den gra cirkeln markerar avstand till
skyltens kant, samt mellan text och kommunvapen.

Byggnad ¥

kommun

Byggnad ®

kommun

Skylt med gron bakgrund och negativ text ar sekundarval. Kan anvandas da skylten behover bli mer profileran-
de eller om det krévs for battre synlighet.

Byggnad Byggnad

Alvesta
kommun

Alvesta
kommun
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Skyltar

Tank pa
Stam av med arkitekt eller ansvarig for byggnaden
angdende hur skylten bast anpassas till fasaden.

Anvand kompetensen hos skylttillverkaren som har
stor erfarenhet av proportioner och lasbarhet vad
galler avstand, placering och storlek.

Checklista

— Besok platsen

— Typ av skylt

— Lasavstand

— Placering

— Storlek

— Belysning

— Be om skiss pa forslag

Ul I
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Inspiration

Exempel pa anvandning av den grafiska profilen
for produktion av annonser, flyers, vykort, foldrar,
broschyrer, kataloger, affischer, etc.

Det gar bra att anvanda bilder i delar av
designelementet. Det ar dock viktigt att korsningen ar
tydlig.

Aquia voluptatumet vero vellest escitas elluptatius
doluptatem doluptae voluptatur aniam quibus velessi
tiaerum illa pa dolesse ditatenet et fugia pre volor
molut ea et quam aliquia volupta veri volende bitatur
sanditae quamusapis dolest, opta venisquia volore-
pudam, volupta cuptae re et remperumquam hitiandi
conse dolent lab is et qui od que modi blaut es quisi-
nus veriossus ut apeliquo omnisseque lat.

Lest od quiam re nis seque re, core iuntias iteces quas
prorest, totam hicae. Pa voloribusae con ped unt
quatecte volenia in re ni acipsam volum.

Alvesta
kommun
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Inspiration

Exempel pa anvandning av den grafiska profilen
for produktion av annonser, flyers, vykort, foldrar,
broschyrer, kataloger, affischer, etc.

Det ar fritt att valja en vanlig horisontell rubrik
eller en rubrik med 10 graders lutning som foljer
designelementets lutning.

Annonserna fungerar lika bra i graskala.

Aquia volup
umet vero.

Sodra Sveriges mittpunkt

Alvesta
kommun

Aquia volupse
umet verdosa.

voluptatur aniam quibus velessi tiaerum illa pa dolesse ditatenet et fugia

pre volor molut ea et quam aliquia volupta veri volende bitatur sanditae
quamusapis dolest, opta venisquia volorepudam, volupta cuptae re et

dolent lab d que modi blaut es
quisinus veriossus ut apeliquo omnisseque lat.

tiaerum illa pa dolesse ditatenet et fugia pre volor molut ea et quam
aliquia volupta veri volende bitatur.

Alvesta
kommun

‘Aquia voluptatumet vero vellestescitas elluptatius
doluptatem doluptae voluptatur aniam quibus velessi
tiaerum lla pa dolesse ditatenet et fugia pre volor
molut ea et quam aliquia volupta veri volende bitatur
sanditae quamusapis dolest, opta venisquia volore-
pudam, volupta cuptae re et remperumquar hitiandi
conse dolent Iab s et qui od que mod blaut es quisi-
us veriossus ut apeliquo omnisseque lat

Lest od quiam re nis seque re, core funtias iteces quas.
prorest,totam hicae. Pa voloribusae con ped unt
quatecte volenia n re i acipsam volum.

‘Aquia voluptatumet vero vellest escitas elluptatius
doluptatem doluptae voluptatur aniam quibus velessi
aerum lla pa dolesse ditatenet et fugia pre volor
molut ea et qua aliquia volupta veri volende bitatur
sanditae quamusapis dolest, opta venisquia volore-
pudam, volupta cuptae re et remperumauam hitiand
conse dolent Iab s et qui od que modi blaut es quisi-
s veriossus ut apeliquo omnisseque lat.

Lest od quia re nis seque re, core funtias iteces quas.
prorest,totam hicae. Pa voloribusae con ped unt
quatecte volenia n re i acipsam volum.

Alvesta
kommun

Alvesta
kommun
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Inspiration

Exempel pa anvandning av den grafiska profilen
for produktion av annonser, flyers, vykort, foldrar,
broschyrer, kataloger, affischer, etc.

Ett alternativ ar att anvdanda opacitet mellan bild och
designelement om det tillfor nagot.

Sodra Sveriges mittpunkt

Videllit quias
itibus, quae.
Lorro exerit et
vendios dolup
ta tassenihit

senitatem.

kommun
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Inspiration

Exempel pa anvandning av den grafiska profilen
for produktion av framsidor till foldrar, broschyrer,
kataloger, rapporter, arsredovisningar, etc.

Alvesta
kommun 2 01 9

Lorem ipsum dolor sit

Alvesta
kommun
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Inspiration

Exempel pa anvandning av den grafiska profilen
for produktion av framsidor till foldrar, broschyrer,
kataloger.

Videllit quias
itibus, quae
| lorro exerit
itibus, quae / & wajketet.

y lorro exerit ; Lorem ipsum
Bwaijketet. R oW, dolor delargo.

7.
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